In haar vorige column heeft frances een aantal effecten van de Corona- pandemie aangekaart.
Toen plaatste ze nog voorzichtig viaagtekens hii haar denkbeelden. Ondertussen mag ze
die besi weglaten. Slow & local living’ krijgt 2 langzaam maar zeker, meer draaguolak,

thuiswerken wordt normaal en privacy fundamenteel.

STUDIO VIX: Vlinder Flexscherm, design Kitty de Groot. Je neemt
hem als een aktentas mee, klapt hem open als scherm op je
bureau of als afscheiding in de ruimte, met opbergruimte voor je
kantoorspulletjes.
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Door de bril van frances

PLUSSEN EN
s PRIORITEITEN

/y/ : e 1,5 meter maatschappij stelt ieder-
\ T\/} —— v

een voor ruimtelijke uitdagingen,
zakelijk en privé. De eerste Ander

AN halvemeter-vakbeurs staat gepland

|I ]'\H"" 5 3 voor eind augustus. Huis, tuin &
interieur staan weer hoger op de prioriteitenlijst.
Ergonomische thuiswerkplekken en room-dividers
komen in beeld.

o}

™~
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De bouwmarkten hebben ongekende omzetrecords
gehaald. Bij het schrijven van mijn vorige column, medio
april, had ik het nog niet durven hopen: de weninginrich-
4 ting volgt inderdaad! Er is nog nooit zoveel gegoogled
naar meubels. In mei hebben de winkels in meubels
e = en woninginrichting een 8,7% omzetplus gerealiseerd
\ s (Bron: CBS). Er is enorm meer gepind voor huis-, tuin-

J Nederland blijft opruimen, klussen en (zelf) verbouwen.

en interieurbestedingen (zie tabel ABN AMRO). De

interesse EN kooplust is er, dankzij EN ondanks deze
‘ abnormale tijden. Wat een verschil met de kleding- en
\ schoenenbranche, die nu dramatische omzetdalingen

meemaken! Of dat enkel aan het stilvallen van de import

te wijten is? Of is dat een eerste teken van een menta-

\ ‘--) liteitsverandering? “62% van de Nederlanders ervaren
de corona-crisis als een moment van bewustwording, de

kans voor een duurzamere economie.” (Bron: [&0 Rese-

arch). In de (social) media wemelt het van kritiek op fast

fashion. De boodschap is: ‘Koop liever één kwalitatief

en tijdloos kledingstuk dan een paar mode-prullen.’ Wie

— weet, wordt de goedkope import ooit zwaarder belast?

|

Consumentenbestedingen, % verschil t.o.v. 2019
Totaal aantal pintransacties, online betalingen en geldopnames,
ex creditcardgegevens

I < eerste versoepeling < (grotendeels) opheffing

| 18mei 25 mei 1 juni 8 juni 15 juni
Huis & Tuin &
e I 454 14,2 48,1 23,4 24,7

LET OP: deze data zijn NOMINAAL en NIET gecorrigeerd voor seizoens-
effecten, feestdagen, inflatie, of andere trends in pintransacties Bron:
transactiedata ABN AMRO Economisch Bureau, gepubliceerd in het
rapport ‘De Nederlandse economie na de lockdown’, d.d. 7 juli 2020
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Act local

De ‘locale/regionale/nationale’ bewustwording is en
wordt nu inderdaad aangewakkerd: koop producten (en)
bij winkels uit eigen land.

In Belgié heeft Fedustria de campagne ‘geef meer drie-
kleur aan je interieur’ gelanceerd. De boodschap wordt
zeer empathisch overgebracht. De woning is een ludiek
karaktertje dat je verontwaardigd toespreekt.

“Hey, ik ben het: je woning! Zeg, ik hoop dat je met die
lockdown eindelijk gezien hebt dat ik niks deftigs (=
fatsoenlijks) meer heb om aan te doen. Hoog tijd dat

Jje me een beetje soigneert (= verzorgt)! Hier ontdek

Jje fabrikanten die ferm gerief (= fantastische spullen)
maken.” Het animatiefilmpje vind ik geweldig: kijk maar
op www.fermgerief.be.

In Duitsland wordt het label ‘Made in Germany’ weer
actueel, Bij ons zijn het vooral individuele bedrijven die
zich als ‘Nederlands’ profileren. Misschien kan Fedustria
zijn campagne in licentie geven? Aan de andere Euro-
pese landen met een driekleurige vlag zoals Nederland,
Duitsland, Frankrijk, Italié, etec. Kwestie van de kleuren en
de tekst aan te passen. Binnen Europa lijkt een grens-
overschrijdend label me een goed idee: ‘Designed in
Holland, Made in Poland’ of een ander land.

Working at home

Het structureel thuiswerken stelt nieuwe eisen aan de
inrichting van je interieur. De keukentafel en eetkamer-
stoel gebruiken als ‘kantoor’ was een tijdelijke nood-
oplossing: goed voor even, maar niet voor de langere
termijn want ergonomisch niet verantwoord. (Als ‘Mister
Arbo’ nu een kijkje achter de voordeuren kon nemen. ...)
Wie gaat die thuiswerkplek inrichten? De werkgever? Of
krijgt de werknemer een financiéle tegemoetkoming om
zijn werkruimte in te richten? Als ik een interieurzaak
had, zou ik de afdeling ‘home office’ upgraden, misschien
onder de geactualiseerde naam *#workingathome'.
Waarom geen podium bieden aan ergonomische werk-
plek-specialisten: laat ze workshops organiseren, biedt ze
ruimte op de winkelvloer aan. Een win-win oplossing.

Privacy at home

Het structureel thuiswerken vraagt ook om een aparte/
afgeschermde kantoorruimte. Het lijkt me sterk dat
iedereen daarvoor een kamertje kan of wil opofferen.
Dus staan room-dividers en bureauschermen volop in
de belangstelling. Zij bieden een visuele, akoestische en
mentale aftakening van werk en privé. Dat is geen over-
bodige luxe, maar een absolute noodzaak.

Meer

Het laatste woord over de Corona-impact is nog lang
niet gezegd of geschreven. Hoe kunnen retailers het
klanten-tellen professionaliseren? Wat gebeurt er met de
ongebruikte kantoorruimtes? Hoe creéer je een gevoel
van privacy en intimiteit in openbare ruimtes? Hoe zit.
het de balans fysieke versus online winkels? Dit wordt
vervolgd.

frances | franpress
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Geef meer driekleur
aan je interieur!

Collectieve promotie door Fedustria.

EXPO

26 & 27 augustus 2020 | MECC Maastricht

De eerste vakbeurs voor en over
de 1,5 meter maatschappij. Het
thema is “met elkaar, voor elkaar”.
De doelgroep zijn o.a. retailers.

Hoe doen Nederlanders
inspiratie op voor een

interieuraankoop?
Pinterest
Hét inspiratieplatform
wan Nedarland. 22% van
de respondentin Laat zich .
inspireren via Pinterest. :
N In de winkel
Enn fysioke woonwinked
u ouderwets? Echt nist!
(4 18% van de respendenten
doet het lielst sspiratie op

n e winktt

Magazines
Heerlijl door woonbladen
heen bladeren en

uitvogelen wat goed in je =
huis past. 17% van de 216 )
respondenten doet dat het -
iafst! .
\rienden,
familie & buren
Gluren bij bekenden en je
g laten inspirecan voor je
. eigen woning, 15% van de
. respondentan gaat het
L lnefst zate werk!
v
Er bestaan tal van woon-
en interieurprogramma’s.
Dat is neet voor nigts! .
15% van de respondenten =
laat zich graag via de tv "
Inspirerent .

Interieurbloggers
Het aantal interleurbloggers
n Nederland stigt snel,

heel snol. 4% van de
respandenten doat inspiratie
©p via de opkomende
Interieurbloggars.

VENETA.COM: waar zoeken
consumenten interieur-inspiratie?
Pinterest! Dat is ook mijn ervaring
met de franteresting-blog.



“Als iedereen in Nederland
1 dag per week vaker thuiswerkt,
levert dat de sa,rrr{erﬂeviﬁgzo’n
3,9 miljard euro Op".-” '

" Bron: accountantskantoor PwC.
4

\-r:

BOLIA: Hug vaas, design Fabio Vogel. Symbolisch voor de post-corona tijd.
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