Uiteraard kigkt ook frances naar de Corona-crisis, vanuit verschillende invalshoeken. Neemt
‘Moedertje Natuur’ nu eindelijk wraak? Leren we nu onze familie en medemensen, ons thuis en de
Sysieke (buurt)winkels weer meer te waarderen? Haar luistertip is een liedje van De Digk.
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CREAFORT: RoR, design F. Weil IAD. © Foto: Petra Steenkamer Photography.
Gemaakt voor projecten en thuis.
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Stilte NA de storm!

We hebben geen echte winter gehad, wel zware stormen.
Dus werden carnavalsoptochten afgeblazen. Dramatisch?
Peanuts vergeleken wat daarna kwam. Is Moedertje Na-
tuur het eindelijk beu? Wie niet wil luisteren, moet maar
voelen. Je zou het bijna denken. Ze laat nu overduidelijk
zien hoeveel last ze van ons heeft, hoeveel schade we
aanrichten. Dat blijkt uit de positieve effecten van de
Corona-pandemie. In China kunnen mensen weer de zon
en blauwe luchten zien. Water is weer helder. De CO,uit-
stoot daalt. De medemenselijkheid bloeit op. Idem dito
voor de creativiteit en solidariteit, zowel bij consumenten
als bedrijven.

Stil zitten? Zelf doen!

Willy Schillig heeft het toepasselijk gecommuniceerd:
“Das erste Mal im Leben kannst du mit AUF DEM SOFA
SITZEN Leben retten!” Hoewel, het passieve bankhangen
voor de tv (Netflix & c°) blijkt gauw te vervelen. Gezins-
leden zitten weer intensiever en actiever samen. De run
op gezelschapsspelletjes was even nationaal nieuws. Er
wordt van alles nog wat bedacht om het thuis voor ieder-
een leefbaar te houden. Social media staan vol ideeén om
je kids te entertainen. Een hindernissen-parcours over
tafels, banken, de zitkussens op de vloer. (Of het meubi-
lair daartegen bestand is, is van latere zorg.)

Thuis komen is veranderd in thuis blijven. Thuis zitten
verandert in thuis doen, zelf dingen creéren, onderne-
men. Je wordt nu 24/7 met je interieur geconfronteerd,
met de ergerlijke mankementen en verbeterpunten. Dus
werd en wordt er eigenhandig ver(t)huist. Vandaar de
(continue) run op de bouwmarkten: iedereen aan de
klus. En de race naar de milieustraten: iedereen aan het
opruimen. Een metafoor voor schoon schip maken? De
drang naar ‘meer en nog meer’ en ‘groter en grootser’ is
abrupt tot stilstand gekomen.

Stiller na de stilte?

We worden nu massaal geconfronteerd met de gevolgen,
kwetsbaarheden en de gevaren van de globalisering, de
grootindustrie, urbanisatie en het globetrotten.

Nu onze leefwereld zo begrensd is, waarderen we alles
en iedereen in en rondom ons huis des te meer. Of dat
gevoel blijft?

Hoe zal de maatschappij er na deze crisis uitzien?
Belanden we in een ethische revolutie? Komen we in
een nieuw tijdperk waar ‘fast’ en ‘low budget’ niet meer
geaccepteerd zijn? De kledingbranche had daar voor de
Corona-crisis al mee te kampen. Volgt de interieurbran-
che?

Worden we prijs-kritischer? Vragen we ons voortaan
serieus af of goedkoop wel maatschappelijk verantwoord
is? Hoe een prijs te rechtvaardigen is? Waarop een hoge
prijs eigenlijk gebaseerd is?

Krijgen we een woon-cultuuromslag: rust in het interi-
eur, slow living. Geloven we al die modetrends wel, want
grijpen we terug naar levenslange kwaliteitsproducten.
Een tafel die altijd blijft staan.

Geven we de voorkeur aan kleinschalige en lokale
bedrijven? Het viel me nu (pas?) op dat er ‘Buitenlands’
op het Chorizo prijsetiket staat. Ik vraag me af of de
doorsnee consument het verschil tussen ‘designed’ en
‘made’ signaleert? Dat Swiss en Scandinavian wel eens
meer suggereren dan feitelijk zeggen. Hoe zal hij daarop
reageren? Wordt 100% Made in Holland of Europa een
doorslaggevend argument?

Klinkt die ethische revolutie als een doemscenario? Het
herinnert me aan het ‘Blue Economy’ model van Giinther
Pauli: de symbiose tussen economische, sociale en eco-
logische duurzaamheid. Daar wordt de hele wereld beter
van.

HCM: Facto, design Hans Daalder. 100% designed & made in NL.
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MINTJENS FURNITURE: Céréés, thuisburedu en room-divider. Een afgeschermde thuiswerkplek.

Storm na de stilte?

Online shoppen neemt nu een vlucht. Het Nibud heeft
al gewaarschuwd voor verveel-aankopen. Of je aan die
clicks evenveel fun beleeft als in de bricks? Krijgen we
straks een stormloop op de fysieke winkels, al is het
maar om te kijken.

Het thuiswerken is nu uit nood geboren, maar lijkt me

een blijvertje. Bedrijven en personeel hebben nu kunnen

ervaren hoe dat werkt. Het merendeel van de (nieuwe)
thuiswerkers vinden het POSITIEF (Bron:het Kennisin-
stituut voor Mobiliteitsbeleid). Dat biedt kansen voor
onze branche.

De social distancing maakt ons bewust hoe dichtbe-
volkt steden zijn. Ontstaat er straks een vlucht van de
stad naar het platteland? Worden krimpgebieden weer
groei-regio’s?

Er zijn een heleboel scenario’s denkbaar. De ‘Stay

Home’-periode heeft mensen honkvast en THUIS-bewus-

ter gemaakt. Of dat na deze periode zo blijft?

Op 21 april, de dag NA de deadline voor deze column,
weten we OF en HOE de maatregelen versoepeld wor-
den.

Hou vol en blijf gezond

frances | franpress.nl
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Wil je op deze column reageren?
Mail me dan: frances@franpress.nl
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een mens weet niet wat
hij mist
weet niet wat hij mist
maar als het er niet is
weet een mens pas wat

hij mist

Vrig naar De Digk ‘Als ze er wiet is..’

IBRIDE atelier de création: Maturin het THUISwerkezeltje.




