8): Couple under an umbrella (2013), Museum Voorlinden, Wassenaar [Foto: Antoine van Kaam]

eindigt in het appartement boven de winkel van Made.com.

We leven in een visueel ingesteld, social me-

dia tijdperk. Foto’s zijn belangrijker dan ooit:

één beeld zegt meer dan duizend woorden.
Plaatjes kijken! Je bladert door tijdschrif-
ten, scrolt door Instagram en zoekt naar
interieurideeén op Pinterest. Social media
veranderen de definitie van ‘fotogeniek’. Het
magische toverwoord is ‘instagrammable’.

Bij fotogeniek denk je, of liever, dacht je aan
fotomodellen. Tegenwoordig moet ALLES

fotogeniek zijn. De impact is fenomenaal. De
consument wil mooie beelden ter inspiratie,
om te liken en pinnen - plus fotogenieke de-
cors voor zijn selfies, om te sharen! Er wordt
massaal ingezet op kleuren, want die scoren
goed op social media. Ze trekken influencers
en dus volgers aan!

Instagrammable

De restaurant-wereld heeft de smaak goed te
pakken. Wist je dat gerechten zelfs aangepast

INTERIOR BUSINESS MAGAZINE

De wereld draait meer en meer om social media. Dat plaatst foto’s in een
ander licht. Deze keer staat frances stil bij de herdefiniéring van ‘fotogeniek’,
het fenomeen van ‘instagrammable’ decors. Zij begint in restaurants en
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worden? Dat de ingrediénten (ook) qua
kleur op elkaar afgestemd worden, puur
voor het plaatje? Dat je restaurants en hotels
kunt selecteren op basis van hun fotogenieke
karakter? Het interieur is dan omgetoverd
tot het ultieme decor voor selfies. Het zoek-
woord is ‘instagrammable’, al vind ik
‘insta-proof” beter klinken. Laat die influen-
cers maar komen!

Ook musea gaan (voorzichtig) overstag.
Museum Voorlinden geldt als pionier, met de
‘swimming pool’ van Leandro Erlich en het
‘couple under an umbrella’ van Ron Mueck.
Die installaties lijken gemaakt voor selfies.
In september is HET ‘instagram-museum’
WONDR geopend. Bezoekers kunnen zich
onderdompelen in surrealistische ruimtes
met confetti of roze marshmallows, mogen
op de muren schrijven. Kortom, alles wat
normaliter in een museum streng verboden
is!

Je kunt ook ‘instagrammable’ reizen: de
hotspots zijn al voor je uitgestippeld, door
landen, in steden. Een enkele site geeft zelfs
selfie-tips voor de hotspots: hoe en waar
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kun je het beste staan? Met de Meubelbeurs
Brussel voor de deur, kun je je alvast oriénte-
ren op een website als https:/www.safestay.
com/the-explorer/the-most-instagramma-
ble-spots-in-brussels/

Interieur

Maar nu onze branche. Hier is ‘fotogeniek’
vooral synoniem vooral ‘sfeer’. Meubels en
accessoires worden geénsceneerd tot interi-
eurs, in studio’s, op locatie of op de compu-
ter (3-D photoshopping).

De typische verkoopfoto’s verdwijnen. Wie
kent ze niet? Een foto waar alle variaties
van een eetkamerprogramma, geforceerd op
staan: de eettafel, de hoge vitrinekast, het
dressoir en oh ja, ook nog de tv-kast. Der-
gelijke foto’s zijn passé. Je ziet overduidelijk
dat er meer werk van sfeervolle interieur-
foto’s gemaakt wordt. Vergelijk bijvoorbeeld
het laatste BE-magazine met die van een
paar jaar geleden. Ook bij Interior Business
vormen foto’s de kapstok voor ieder artikel.
Maar de ‘instagrammable’ impact gaat verder
dan de gangbare opnames van geénsceneer-

Graham & Brown:
Venetian Floral room set
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de interieurs. Het schoolvoorbeeld vind ik
de laatste fotoshoots van PassePartout, voor
de Home Stories. Dit jaar is er ook uit een
vogelperspectief gefotografeerd, vanaf een
metershoge ladder. Wat een verschil, he?

Social decorator

Voor de interieurbewuste doelgroep is
Pinterest belangrijker dan Instagram: dat

is algemeen bekend. Zij zoekt intensief en
gericht naar woonideeén. Welk platform dan
00k, social media zetten de achtergrond op
de voorgrond. De muren vormen het ultieme
decor voor selfies. Dat biedt nieuwe perspec-
tieven voor expressieve muurverven en de
comeback van behang.

Het high-end merk Graham & Brown spreekt
van behang als ‘social decorator’. Uit eigen
onderzoek, blijkt dat meer dan 50% van

de Pinterest-gebruikers in Nederland een
product koopt of hun huis opnieuw inricht in
de stijl van iets dat ze online hebben gezien.
Interne gegevens van Pinterest spreken

van meer zoekopdrachten naar behang- en
woondecoraties. Om precies te zijn, +400%

voor behang met drukke patronen, +90% voor
‘mixmatched’ prints en vintage behang,.

De fotogenieke meerwaarde van decoratieve
settings is ook te zien in het appartement van
Made.com in Amsterdam, boven de nieuwe
winkel. Hoe expressief kan een achtergrond
zijn? Dat is het ideale decor voor influencers,
fotografen en andere media-creatieve mensen.
(En een droom voor die enkele consument die
bij hoge uitzondering, toegelaten wordt.)

Insta-Interieurshoppen

Rest de vraag: hoe ‘instagrammable’ is een
interieurzaak voor de selfie-consument? Daar
kun je wat mee doen, toch? Een actie ‘Wie
post de mooiste foto vanuit mijn zaak?” Uit
veiligheidsoverwegingen zou ik de ladder ach-
terwege laten, of vervangen door een stabiel
klimwerk.

Stel je voor dat je binnenkort ‘instagrammable
interieur-shoppen’ kunt googlen en vinden.
Geweldig!

frances | franpress
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