Door de bril van frances

KIJK- EN
LUISTERTILJD

Deze keer bekigkt frances het nieuwws op de Meubelbeurs Brussel en vertelt

een paar verhalen achter de noviteiten. De achtergrondinformatie brengt de

producten en concepten tot leven. Stevker nog, plaatst ze in een nieuw, Soms

toekomstgericht perspectief. Zij pleit voor voldoende, om niet te zeggen meer,

kijgk- en luistertiyd voor het beursaanbod.

oit heb ik zelf een standje op een

vakbeurs gehad. Dat was een mooie

kans om de beurs eens van een an-

dere kant te bekijken, als exposant

in plaats van bezoeker of journalist.
Ik heb me toen verbaasd over het type flitsbezoe-
ker: die loopt door de gangen en klaar is Kees, de
beurs gezien. Die vervolgens afgeschreven wordt
als ‘kleiner, niks nieuws, niet interessant, et cete-
ra.’ De flitsers weten niet wat ze missen! Neem je
de tijd, dan krijg je de ins & outs van het product/
concept te zien én horen. Dat maakt Brussel
bijzonder interessant!

Waarom die 2 hoofdborden?
Reset/Nest van Magnitude heeft twee hoofdbor-
den. Waarom? Omdat de binnenhuisarchitectuur

opengebroken wordt; kamers worden open
ruimtes die niet aan tijd of een specifieke functie
gebonden zijn. Omdat er meer en meer in bed
geleefd, zelfs gewoond wordt. Wist je dat 80% van
de jonge professionals in bed werkt? (Bron: Wall
Street Journal).

Vandaar: het concept van Reset/Nest. Het bed

als slaapmeubel is een hybride 24/7 woonmeubel
geworden. Je kunt het vrij in de ruimte plaatsen,
met het zicht gericht op het raam (buiten) of de
tv aan de muur. Het hoofdeinde is getransfor-
meerd tot een omarmende rugleuning (Reset).
Nest is zelfs omcirkeld door 2 rugleuningen. Daar-
mee is het verschil tussen hoofd- of voeteneinde
verdwenen. Je kunt gaan zitten en liggen waar je
wilt, met je partner, het hele gezin, ook tegenover
elkaar. Vandaar die atypische opstelling op de
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stand. Zowel het fenomeen bed als het bed-in-de-
ruimte zijn geherdefinieerd, conform de nieuwe
woon- en leefcultuur.

Waarom die stapel dozen?

Bij Revor op de stand stond een stapel dozen.
Waarom? Omdat de one-fits-all matrassen enorme
omzetten wegkapen van de reguliere slaapcom-
fortfabrikanten en -detailhandel. Boks daar maar
eens tegenop. Vandaar Pandaa®, een webshop-/
meeneemconcept van Revor, voor en met de re-
tailers. De collectie is nu compleet, de online-ver-
koop en het verdienmodel zijn geregeld.

De Pandaa® collectie bestaat uit een matras in
drie kwaliteiten (comfort , spring en deluxe),

een bed, twee hoofdborden en een hoofdkussen.
Alles is logistiek verantwoord verpakt, in aantrek-
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kelijke, handzame dozen. De verkoop kan via de
fysieke winkel en via de webshop www.pandaa.be.
In de winkel kan de consument proefliggen, de
Pandaa® kopen en direct meenemen.... Of in

de webshop bestellen. Revor verzorgt de online
verkopen. Of de winkelier daar wijzer van wordt?
Jazeker! Iedere fysieke Pandaa® retailer ontvangt
een aandeel in de jaarlijkse winst van de web-
shop. Deze winst wordt voor 1/3 verdeeld onder
de Pandaa® dealers en voor 2/3 geherinvesteerd
in social media en promotie. Daarover bestaat
geen twijfel: de cijfers zijn een open boek, het
verdienmodel is volledig transparant.

Pandaa® gaat over tot het offensief tegen Eve,
Emma en verwante matrassen. Extra wetens-
waardigheid: bol.com verwacht in 2018 een omzet
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van 2 miljard euro te halen. Als je met Pandaa®
daar een graantje van kan meepikken.... Dat is
mooi meegenomen, toch?

Waarom zo’n kakelbonte stand?

Bogaard Textiles maakte het bont. Waarom? Om-
dat personaliseren booming business is. Omdat
de retailer en consument graag exclusiviteiten in
huis hebben. Omdat digital printing zich techno-
logisch en kwalitatief enorm ontwikkelt. Daarom
pakte Boogaard Textiles uit met zo’'n bonte stand.
Je hebt de keuze uit acht stofsoorten, van ka-
toen tot en met trendy velours, en een palet van
vijf kleuren. Daarop kan alles geprint worden, op
allerlei textielproducten. Op sier- en leefkussens,
zitzakken, poefs, vloerkleden, plaids (gevoerd),
dekbedovertrekken, etc. Je kunt het zo gek niet
verzinnen, of het kan. Dat verklaart de stand:

als retailer kun je thematisch collectioneren. Je
laat een print in meerdere kleuren, op meerdere
stoffen en/of accessoires terugkomen. Alles is
op elkaar af te stemmen. Dat is nog eens iets
anders dan een printje bij de Hema. De project-
markt maakt hier al dankbaar gebruik van, nu de
retailers nog.

Nog meer verhalen
De achtergrondinformatie plaats een model,
collectie en concept in een ander daglicht. Wat
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Pandaa van Revor: webshop- en meeneemconcept

dacht je van de stoel Cosy bij Mobitec? Heb je
meegekregen dat je met het supermollige kussen
niet alleen het zitcomfort, maar ook de zitdiepte
kunt aanpassen? Heb je bij Mintjens Furniture de
volledige uitleg van Caress gehoord? De vaktech-
nische details, de kansen voor een coherente
interieurinrichting, de styling-perspectieven op
langere termijn? Heb je opgemerkt dat de hond
bij Brera 58 (Franco Ferri) daar niet puur ter
decoratie lag?

Voor zover een paar willekeurige voorbeelden

ter illustratie. De volledige kijk- & luisterlijst is
natuurlijk veel en veel langer.... Helaas te lang
voor deze column.

francesl franpress
frances@franpress.nl
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